Bevor es in der kommenden
Woche fiir die Schiiler und
Lehrer wieder losgeht, werfen
wir noch einen Blick auf die
Aktionen, die es zum Ende des
vergangenen Schuljahres an
der Anne-Frank-Realschule
(AFRS) gab.

Am 21.und 22. Juli fanden in der
AFRS zum ersten Mal Sport-Pro-
jekttage statt. Dabei konnten die
Schiler zwischen zwolf verschie-
denen, teils fiir die Schule unge-
wohnlichen, Sportarten wahlen.
Die Angebote reichten von Golf
und Tennis tber Slackline balan-
cieren bis Yoga und Bowling.
»Kennenlernen, wie man Golf
spielt, das kann man eigentlich
nur wahrend solcher Projektta-
ge«, so Gabi Berger, die ihre
Gruppe zum Golfclub Schon-
buch nach Holzgerlingen mitge-
nommen hat. Einige Projekte
waren sogar facheriibergreifend.
So hiel3 eszum Beispiel »Wir wan-
dern durch die Geschichte unse-
rer Stadt«. Dabei wanderten die
_ Schiiler zum Beispiel durch die
Innenstadt und durch die Ge-
schichte des Nationalsozialis-
mus. »Einige der Haltepunktek,
so Geschichtslehrer Holger Vier-
eck, »befassten sich mit dem
Weltkrieg, andere mit der Verfol-
gungvon Sinti oder Juden.Unse-
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Sporttage und eine Schilerfirma

Aktionen zum Ende des vergangenen Schuljahres an der Anne-Frank-Realschule
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Von Tennis uber Yoga bis zum »geschlchthchen« wandern D|e Sport- Pro;ekttage waren ein Erfolg. Das
Bild unten rechts zeigt die Scheckiibergabe an die Schiilerfirma (v.l.): BW Filialleiter Werner Lang, Mit-
glieder von »schoolwork« aus der Klasse 7a, Sandra Wiedmann von der BW-Bank und Klassenlehrerin

Sybille Kirnbauer.

re Namensgeberin Anne Frank
ware vor einigen Wochen gerade
85 Jahre alt geworden.«

Scheck an Schiilerfirma
der AFRS libergeben

Neben den Sport-Projektta-
gen gab es ein weiteres High-
light. Wahrend des Schulfestes
wurde die Klasse 7a mit einem
Scheck iber 500 Euro Uiberrascht.

Die Schiiler hatten zu Beginn des
Schuljahres die Merchandising
Schilerfirma »schoolwork« ge-
griindet. Nun haben sie die ers-
ten Werbematerialien fir die
AFRS produziert. Ziel der Arbeit
istes, 6konomische Grundkennt-
nisse zu erwerben und diese mit
realen Gegenebenheiten zu ver-
binden. In der Planung und
Durchfiihrung wurden sie vom
Bildungspartner der Schule, der
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BWBankMG&hringen, unterstitzt.
Nach einer Marktanalyse und
anderen Vorarbeiten konnten
die  Jungunternehmer von
»schoolwork« schlieBlich Bleistif-
te mit dem Logo der Schule pro-
duzieren und verkaufen. Auch
fir das kommende Schuljahr
steht die Entwicklung und der
Verkauf weiterer Produkte bei
»schoolwork« auf dem Stunden-
plan. red



